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可持续成长 

 华为每年发布公司年报，财报由毕马威审计 

销售收入(亿人民币) 

0 

500 

1000 

1500 

2000 

2500 
持续为客户创造价值， 

实现稳健成长 

 全球领先的ICT解决斱案供应商 

 《财富》世界500强第315位 

 以客户为中心的文化 

 世界级管理，流程和实践 
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前所未有的创新技术 

连接全球35亿人口 
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拥有专业知识和能力的全球化公司 

来自150+个国家的15万员工 

阿根廷 
毖里求斯 

马来西亚 

罗马尼亚 中国 

印度 

匈牙利 

巴西 

墨西哥 

荷兰 

阿联酋 

巴林 

德国 

技术支持中心 

研发中心 

深圳总部 

帐务共享中心 

物流中心、中转站 

培训中心 

投标中心(规划) 

14个地区部，业务遍及140+ 国家 

依托全球化优势，进行本地化运营 

28 联合创新中心，45 个培训中心 
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持续创新投入 

研发投入 标准和专利 

研发投入及占收入比持续提升 

 2012年研发投入300.9亿元 

 70,000研发员工 

 全球16个研发中心 

 甲请中国丏利44,648件，外国丏利

16,200件，共60,848件（其中国际

PCT 13,138件） 

 33,055件授权（2013年6月） 

 150+国际标准组织：如IEEE、IETF 

DMTF 、Continua、HL7等 

 180+个国际标准组织职位 

 25,000多篇标准组织文稿提交 
标准 

 

专利 
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业界公认的创新成果 

公司创新大奖 

《经济学人》杂志  

标准发展卓越奖 
LTE最佳商用奖 

LTE最佳研发贡献奖 

Informa 

最具创新力公司前五强 

美国商业媒体Fast Company 

高端存储HVS和IVS荣获全球 

红点设计大奖 

WLAN  AP荣获IF工业设计大奖 

Red Dot & IF 

IEEE 

CE12800系列交换机荣获 

数据中心与存储类特别奖 

Interop 
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企业业务：华为主要方向和快速增长单元 
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消费者业务 企业业务 运营商网络 
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70% ：2016年，CIO们将
拥抱“云优先”战略 

80% ：2016年，大型组织
和企业使用社交媒体比重 

我们希望加强申话营销、网络营销，联络

中心与社交媒体结合的斱案很有创意。 

——亚洲某Top保险公司总裁 

我们有80＋个数据中心，是数据中心在
管理我，不是我管理它 。 

——欧洲某Top运营商CIO 

1 GB ：2015年，平均每人
每天的数据生成量 

86% ：2014年，实现移动
办公企业的比重 

医疗保险如果全国联网，那将是非常大

的数据量。 

——中国某Top 数字新媒体公司CTO 

15万员工的大部分时间在路上，如何移

劢办公？邮递员如何用终端来操作业务？  

——欧洲某Top邮政公司高管 

四种力量驱动着创新 

创新 
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ICT逐渐成为创新转型的核心优势 

<2%   

<8%  

<20%  

>50% 

>20% 

采用基本功能，
实现降成本 

L1 
支撑阶段 

固化基础服务， 
实现效率提升 

L2  
固化阶段 与业务有机结合，

促成业务目标达成 

L3  
提升阶段 推劢业务目标实现，

驱劢业务创新 

L4  
独特价值阶段 

提升竞争力， 
重新定义市场和竞争规则 

L5  
创新转型阶段 

XX    : 现状 

: 目标 

阶段   

成本 
中心 

利润 
中心 
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“新”痛点 对ICT厂商的“新”期望 

• ICT与主业务的紧密结合 

• 议价能力的降低 

• 传统的组织架构  

• 新技术的IT人才紧缺 

• 数字洪水 

• 以客户为中心 

• 大幅降低TCO 

• 支持主劢转型 

• 创新的解决斱案  

• 快速响应新变化 

企业对ICT厂商的“新”期望 
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愿景 

企业ICT最佳创新合作伙伴 
战略 

聚焦: 

ICT管道 

被集成: 

开放合作共赢，与合作伙伴一起劣力客户成功 
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以客户为中心的 
企业文化 

政府及公共事业 

大企业 

能源&电力 

聚焦价值行业 

交通 

金融 

中小企业 
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145,000+ 公里 

高速公路&铁路 

Top 20  

油气公司中的12家 

160+ 申力公司 

140+ 政府国家和地区 

政府及公共事业机构 

企业ICT  

最佳创新伙伴  

 

各行业标杆均选择了华为  

 

Top 10银行中的5家 



 

13 

ICT产品和解决方案组合 

ICT 

UC&C 

安全 

BYOD 软件定义网络 数据中心 

融合会议 智真 智能监控 统一通讯 呼叫中心 

统一管理 

数据中心 
基础设施 

服务器 存储 虚拟桌面 能基 

企业网络 
企业无线 

数据中心网络 光传输/微波 无线网络 敏捷网络 
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主力产品市场影响力 

数据中心: 

330 个数据中心 

(70 个云数据中心)  

存储: 

22.3% 复合增长率 

排名第一 

Source:  TBR 

企业路由器: 

9.6% 市场占有率  

排名第二 

Source: Gartner 

110万 套发货量 

排名第三  

园区交换机: 
 

 

Source: Dell'Oro 

LTE:  

37 个行业网络 

排名第一 

GSM-R:  
覆盖 

1万4千公里 

UC, 视频会议, 智真: 

Major Players 

Source : IDC 

WLAN, Switch, UC, CC: 
位于 

挑战者象限 

Source: Gartner 

数据中心交换机: 

600+ 套发货量 
CE系列交换机 
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开放和被集成，共建健康生态链 

产品与解决方案 销售与服务          

行业合作伙伴 

ISV…… 

总经销商 金牌经销商 

认证经销商 
…… 

3,700+ 渠道合作伙伴 

700+ 服务合作伙伴 

银牌经销商 
1,100+ 解决斱案合作伙伴 

Design-In 
eSDK 

ICT 基础架构 
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全球技术支持中心 (GTAC) 

区域及国家技术支持中心 (RTAC, CTAC)  

全球及区域备件运营中心 (SOC) 

备件物流中心 (SLC) 

服务资源中心 (SRC) 

研发中心 

全球服务资源 

技术支持中心(TAC)&物流中心&服务团队  
 12 全球技术支持中心 

 11 本地语言服务支持 

 42 物流与备件中心 

 1,450+ 服务工程师 

全球培训资源 
 45 培训中心 & 68 授权培训合作伙伴 

 700+ 服务合作伙伴 

 7,000+ 合作伙伴工程师赋能 
 



 

17 

为您创造更大价值 

   

•云存储 
•CERN欧洲核子研究中心 
•轻松应对未来EB级海量数据存储 

•LTE  
•挪威海上油田 
•海上最大覆盖能力达100公里 

•数据中心 
•中国移劢 
•全球最大云数据中心，规模达30万平米 

•智真 
•郑州大学第一附属医院 
•连接118所医院 

•BYOD  
•3万华为员工 
•办公效率总体提升10％ 

•GSM-R 
•全球铁路 
•覆盖超1万4千公里 
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可信仸: 
全球35亿客户验证 
世界500强，20年稳健成长 

领先: 
产品和解决斱案 

全球化: 
遍布全球140多个国家和地区 

持续创新: 
7万研发员工， 
研发投入占销售收入比超10％ 

降低TCO: 
> 20% 

以客户为中心: 
以客户为中心的企业文化， 
敏捷的客户服务 

华为企业ICT解决方案：悉您所需 为您所用 
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